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SIAULIAI I diena. Rinkodaros komunikacijos strategija religinio turizmo sklaidai — iki 2 val.

Religinio turizmo ir piligrimystés sagvokos bei
objektai Siauliy, Kelmés, Raseiniy rajony ir
Siauliy miesto savivaldybése.

Kokig komunikacijos strategijg pasirinkti
kvieciant atvykti religiniam turizmui ir
piligrimystei Domantas Gailius, ,,KOG instituto” jkiiréjas ir partneris,

RE LI G I N IO TU RIZM 0 I R 10:00-11:30 Kokius kanalus ir kaip reikéty naudoti »Inspired UM verslo vystymo vadovas, partneris

(atsizvelgiant j keturias savivaldybes ir

PILIGRIMYSTES KOMUNIKACLIOS sl rss o)

Sékmingy atvejy apzvalga siejant su

M O KYM AI turizmo/kelioniy/piligrimystés sklaida ir
tematika

Il diena. Karybinés Zinutés apie piligrimyste ir religinj turizma konstravimas - iki 2 val.

Kaip suprasti, kas aktualu tikslinei auditorijai

Programa
Kaip kalbéti apie save siekiant pritraukti Rimantas Stanevicius, ,,Milk Agency” kiirybos vadovas,
10:00-11:30 atvykti j savivaldybes ir naudotis smulkiyjy »,KOG instituto” ir ,The Atomic Garden” reklamos
versly paslaugomis mokyklos déstytojas

Kaip konstruoti kiirybine Zinute apie religinj
turizma ir piligrimyste

Mok izatori onli K lll diena. Komunikacijos socialiniuose tinkluose planavimas — iki 2 val.
oKymy organizatorius niine mokym
ymy org . y Y Socialiniy tinkly ABC: nuo ko pradéti ir kg
platforma ir laikas svarbu turéti pradZiai
Kaip efektyviai planuoti turinj socialiniuose
ZOOI l . tinkluose Jurgita Videikaité, ,,Inspired Communications” Turinio
10:00-11:30 . . . ‘o1 .
Kaip jgalinti dirbti turinj socialiniuose skyriaus vadové, , KOG instituto” déstytoja
RINKODAROS IR Balandzio 20-22 d. tinkluose
KOMUNIKACIJOS : ; ; 3 [ P
G MOKSLY INSTITUTAS 10:00-10:45 Sekmingy atvejy apzvalga siejant su religinio
. turizmo ir piligrimystés sklaida ir tematika
10 min. pertrauka
10:55-11:40
15 min. klausimams




